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შესავალი

CENN განვითარების რეგიონული ორგანიზაციაა, რომელიც სამხრეთ კავკასიის მასშტაბით გარემოს დაცვის მიმართულებით მუშაობს მდგრადი განვითარებისა და მწვანე ზრდის ხელშეწყობის მიზნით. CENN-ის საქმიანობის არეალი მოიცავს მთელ რიგ სფეროებს, როგორებიცაა კლიმატის ცვლილების წინააღმდეგ ბრძოლა, რესურსების მდგრადი მართვა, ინკლუზიური ეკონომიკური განვითარების ხელშეწყობა, დემოკრატიისა და კარგი მმართველობის განმტკიცება, კლიმატის მიმართ მედეგი, ჯანსაღი და წარმატებული თემების განვითარება და ქალების, გოგონებისა და ახალგაზრდების გაძლიერება.

ევროკავშირის სოფლისა და სოფლის მეურნეობის განვითარების ევროპის სამეზობლო პროგრამის ENPARD IV მხარდაჭერით მიმდინარე პროექტის „მწვანე გურია – ადგილობრივი დემოკრატიისა და სოფლის განვითარების მხარდაჭერა ინკლუზიური და მწვანე ზრდისთვის“ ფარგლებში, CENN აცხადებს ტენდერს გურიის რეგიონის მარკეტინგისა და საკომუნიკაციო სტრატეგიის მომზადებაზე. 

პროექტის დასახელება:  „მწვანე გურია – ადგილობრივი დემოკრატიისა და სოფლის განვითარების მხარდაჭერა ინკლუზიური და მწვანე ზრდისთვის

პროექტის მიზნობრივი არეალი: გურია - ოზურგეთი, ჩოხატაური, ლანჩხუთი
დაფინანსების წყარო: ევროკავშირის წარმომადგენლობა საქართველოში

სერვისი: გურიის რეგიონის მარკეტინგისა და საკომუნიკაციო სტრატეგიის მომზადება

ენა: ქართული

სერვისის ხანგრძლივობა: 1 თებერვალი 2024 – 31 მარტი 2024

ტენდერში მონაწილეობის მიღება შეუძლიათ: როგორც ფიზიკურ პირებს (ექსპერტთა ჯგუფს),  ისე იურიდიულ პირებს.



მარკეტინგისა და საკომუნიკაციო სტრატეგიის მიზნები:

· გურიის რეგიონის მარკეტინგისა და საკომუნიკაციო სტრატეგიის დოკუმენტის მიზანია დაეხმაროს მუნიციპალიტეტების (ოზურგეთი, ჩოხატაური, ლანჩხუთი) წარმოჩენას ადგილობრივ, ეროვნულ და საერთაშორისო დონეზე. 

· გურია წარმოაჩინოს, როგორც ტურისტულად მიმზიდველი რეგიონი.
[bookmark: _Toc148090946]ტექნიკური დავალება და  შესრულების მეთოდოლოგია 

ტექნიკური დავალების ფარგლებში, კონტრაქტორს ევალება პროექტის გუნდთან თანამშრომლობით, გურიის რეგიონის მარკეტინგისა და საკომუნიკაციო სტრატეგიის დოკუმენტის მომზადება. აღნიშნული დოკუმენტის მომზადება უნდა მოხდეს შემდეგი მეთოდოლოგიით: 
· ამ მიმართულებით უკვე არსებული სხვა დოკუმენტების მოძიება, ე.წ. desk study-ის ჩატარება და მისი მოკლე ანალიზი; 
· რეგიონში არსებული ჩართული დაინტერსებული მხარეების გამოვლენა (პროექტის გუნდის დახმარებითა და ჩართულობით); 
· გურიის რეგიონის სამივე მუნიციპალიტეტში დაინტერესებულ მხარეებთან (საჯარო სექტორი, კერძო სექტორი, სამოქალაქო სექტორი) წარმომადგენლებთან 2-2 შეხვედრის ჩატარება პროცესის ინკლუზიორობის უზრუნველსაყოფად. კონკრეტული დღის წესრიგისა და დამსწრეების შესახებ შეთანხმება მოხდება პროექტის მენეჯერთან მუშაობის ამ ეტაპზე წინასწარ და ორივე მხარესთან შეთანხმებულად; 
· დოკუმენტის სამუშაო ვერსიის მომზადება, რომელიც იქნება ამ მიმართულებით უკვე არსებული დოკუმენტების მხარდამჭერი და განმავითარებელი შინაარსის მატარებელი; 
· დაინტერესებული მხარეებიდან მიღებული რეკომენდაციების, კომენტარებისა და უკუკავშირის ასახვა დოკუმენტში;
· საბოლოო დოკუმენტის მომზადება
· დოკუმენტის დაინტერესებულ მხარეებთან პრეზენტაცია/წარდგენა გაერთიანებულ ფორმატში. 

*სამუშაო პროცესი, გარკვეულ ეტაპებზე დაისაჭიროვებს გურიის რეგონში მივლინებებს. გთხოვთ, აღნიშნული გაითვალისწინოთ შემოთავაზების მომზადების პროცესში. 

დამატებითი მოთხოვნები: 

- შემსრულებელმა დამკვეთს უნდა მიაწოდოს შემდეგი „ბექ-აფ“ დოკუმენტები: (i) ფოტო-მასალა ჩატარებული შეხვედრებიდან; (ii) თემატური და შინაარსობრივად შესაბამისი მაღალი ხარისხის ფოტოები დოკუმენტისთვის (ფოტოების ხარისხი უნდა იყოს მაღალი, დაბეჭდვადი)

- სტრატეგიის დოკუმენტი წარმოდგენილი უნდა იყოს ვორდის ფორმატში.



ანგარიშსწორების პირობები: 

გამარჯვებულ პირთან/კომპანიასთან გაფორმდება ხელშეკრულება სატენდერო პირობების შესაბამისად. ანგარიშსწორება განხორციელდება ეტაპობრივად, კონტრაქტორის მიერ შესრულებულ სამუშაოზე გაფორმებული მიღება-ჩაბარების აქტის საფუძველზე.

მიმწოდებელთან ანგარიშსწორება განხორციელდება უნაღდო ანგარიშსწორების ფორმით, საქართველოს ეროვნულ ვალუტაში, ლარში.
[bookmark: _Toc148090949]ტენდერში პრეტენდენტის შეფასების კრიტერიუმები:
შესყიდვებში მონაწილე პრეტენდენტები, შეფასდებიან დანართი 4-ში  ჩამოთვლილი კრიტერიუმების შესაბამისად. 

1. მომსახურების ღირებულება / ფინანსური წინადადება

· სატენდერო წინადადებაში საერთო ფასი უნდა მოიცავდეს შესყიდვის ობიექტის მიწოდებასთან დაკავშირებულ ყველა ხარჯს;
· ხარჯები, რომლებიც წინადადების ფასში არ იქნება გათვალისწინებული არ დაექვემდებარება ანაზღაურებას

ფინანსური წინადადების მოსამზადებლად გასათვალისწინებული მოთხოვნები:

· ბიუჯეტი წარმოადგინეთ ლარში;
· მუნიციპალიტეტებში ტრანსპორტირების, კვებისა და განთავსების თანხა შეყვანილი უნდა იყოს ბიუჯეტში;
· ბიუჯეტში ჩაშლილი უნდა იყოს ყველა ხარჯი ცალ-ცალკე (ერთეულის რაოდენობისა და ერთეულის ფასის მითითებით, დანართი 3-ის ფორმატში);
· იურდიული პირის შემთხვევაში ბიუჯეტში თანხები მოცემული უნდა იყოს დღგ-ს გარეშე (გთხოვთ, სიტყვიერადაც მიუთითოთ, რომ თანხა არ მოიცავს დღგ-ს); 
· ფიზიკური პირების (ექსპერტთა ჯგუფის) შემთხვევაში, გთხოვთ შემოთავაზება წარმოადგინოთ gross-ის სახით, ასევე გაითვალისწინეთ საპენსიო ღირებულება (2% + 2%) პრინციპით. 
· ხარჯები, რომლებიც წინადადების ფასში არ იქნება გათვალისწინებული არ დაექვემდებარება ანაზღაურებას თანამშრომლობის არცერთ ეტაპზე;


2. მომსახურების გაწევის ვადები 

· პრეტენდენტმა უნდა წარმოადგინოს დროში გაწერილი გეგმა (timeline), მარკეტინგისა და საკომუნიკაციო გეგმის შესაბამისი ეტაპის სიტყვიერი აღწერითა და დავალებების შესრულების დეტალური განრიგით. 

3. პრეტენდენტის სამუშაო გამოცდილება 

საკვალიფიკაციო მოთხოვნა: 
· მარკეტინგისა და საკომუნიკაციო და სხვა მსგავსი სტრატეგიის დოკუმენტების მომზადების გამოცდილება;

[bookmark: _Toc148090950]პრეტენდენტის მიერ ტენდერში წარმოსადგენი დოკუმენტაციის ნუსხა 
ტენდერში მონაწილეობის მისაღებად პრეტენდენტმა საჭიროა მითითებულ ელ. ფოსტის მისამართზე გამოაგზავნოს უფლებამოსილი პირის მიერ ხელმოწერით დადასტურებული შემდეგი დოკუმენტაცია (PDF ფორმატის ფაილები): 

· პირის/კომპანიის რეკვიზიტები (დანართი N 1-ის ფორმატში); 
· პროექტზე პასუხისმგებელი პირის CV;
· წარმოდგენილი მეთოდოლოგიის თქვენეული, დეტალური აღწერა და ეტაპების მიმოხილვა;
· კომპანიის თუ ექსპერტთა ჯგუფის მიერ წარსულში განხორციელებული მსგავსი პროექტები; ე.წ. პორტფოლიო რეფერენსებით; 
· პროექტის დეტალური ბიუჯეტი პასუხისმგებელი პირის ხელმოწერით (დეტალურად ჩაშლილი კომპანიის შესაბამისი სერვისების მითითებით); 
· დროში გაწერილი გეგმა (timeline), მარკეტინგისა და საკომუნიკაციო გეგმის  შესაბამისი ეტაპის სიტყვიერი აღწერითა და დავალებების შესრულების დეტალური განრიგით.
· გამოცდილების დამადასტურებელი დოკუმენტ(ებ)ი (დანართი N 2); 
· კომპანიის განახლებული (არანაკლებ 2023 წლის ივლისისა) ამონაწერი მეწარმეთა და არასამეწარმეო (არაკომერციული) იურიდიული პირების რეესტრიდან.  
[bookmark: _Toc148090951]სატენდერო შემოთავაზების ვადები:

· გთხოვთ, გამოგზავნოთ თქვენი შემოთავაზება ერთ PDF ფორმატის ფაილად, შემდეგ ელექტრონულ მისამართზე mariam.ghlonti@cenn.org არაუგვიანეს 2023 წლის 9 დეკემბრის, 18:00 სთ-მდე (თბილისის დროით);
· გთხოვთ, მეილის სათაურის ველში მიუთითოთ:  Marketing and Communication Strategy Tender/Green Guria

არასრულად წარმოდგენილი დოკუმენტაცია არ ექვემდებარება განხილვას.

დაკავშირება მოხდება მხოლოდ გამარჯვებულ პრეტენდენტთან. 
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